
سازمان برتر، شماره 8، صفحه  22

اش�اره مترجم: تجارت آزاد و »جهانی ش��دن« از جمله موضوعات مهمی هس��تند که تقریباً هر 
روزه در عرص��ه سیاس��ت عمومی، در وزارتخانه ها و س��ازمان های مختلف ق��وای مجریه و در 
کمیس��یون های اقتص��ادی و حقوق��ی و بازرگانی در مجال��س قانون گذاری در تمام کش��ورها به 
تفصیل دربارۀ آن ها بحث و بررس��ی می ش��ود. اما صحبت و اظهار نظر پیرامون این موضوعات 
فقط به سیاس��تمداران و قانون گذاران محدود نمی ش��ود. دامنۀ تأثیر تجارت و جهانی ش��دن به 
شکلی اجتناب ناپذیر هر لحظه از زندگی روزمره مردم عادی کوچه و بازار را در برگرفته است. 
ام��روزه تم��ام آدم های دنیا از لحظه ای که صبح از خواب بیدار می ش��وند تا موقعی که به خواب 
می رون��د در همۀ ش��ئونات زندگی خود )از خوراک و پوش��اک و تردد گرفت��ه تا خرید و کار و 
تفریح و حتی مکالمه با دیگران( به نوعی وابس��ته به تجارت جهانی و روند جهانی ش��دن هس��تند. 
حتی آن عده که با گس��ترش تجارت آزاد و پدیدۀ جهانی شدن مخالفت دارند و می خواهند در 
این باره مطلب بنویس��ند یا در جایی س��خنرانی کنند ناچارند برای نوشتن مطلب از کاغذ و قلم 
یا از کامپیوتر اس��تفاده کنند )یعنی از ابزاری که معلوم نیس��ت منابع هر تکه از آن در کجای این 
دنیا اس��تخراج، تهیه، طراحی، و ساخته ش��ده و اکنون به واسطه تجارت جهانی در اختیار نویسنده 
قرار گرفته(. این عده برای حضور در محل س��خنرانی خود نیز چاره ای ندارند جز این که پیش 
از خروج از منزل ابتدا کفش و لباس بپوش��ند )کفش و لباس��ی که مواد اولیه اش ش��اید از پش��م 
گوس��فندی در نیوزیلند یا از چرم گاوی در آمریکا یا از مواد نفتی اس��تخراج ش��ده در روسیه یا 
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از الیافی س��اخته ش��ده در چین باش��د، و طراحی، دوخت، و لوازم دوخت آن ها شاید حاصل کار 
چندین کش��ور مختلف باشد(. و تازه داستان واقعی تجارت جهانی و تأثیر آن بر فرد سخنران که 
می خواه��د در مخالفت با آن صحبت کند از لحظه ای که او از منزل خارج می ش��ود ابعاد بس��یار 
پیچی��ده و حیرت انگی��زی به خود می گیرد، یعن��ی از همان لحظه که او قدم بر روی »آس��فالت« 
خیابان می گذارد و س��وار »اتومبیل یا اتوبوس یا قطار« می شود و با »تلفن موبایل« خود به محل 
س��خنرانی زنگ می زند که بگوید در راه اس��ت. در واقع، به نظر می رس��د که اگر تجارت جهانی 
و پدیدۀ جهانی ش��دن رخ نداده بود، س��خنران یا نویس��ندۀ مورد نظر احتم��الاً حتی برای لباس 
پوشیدن یا برای تهیه کاغذ و قلم هم با مشکلات متعددی مواجه می شد و چه بسا که هفته ها طول 
می کش��ید تا به محل سخنرانی برسد. در ضمن، س��اختمان محل سخنرانی، مواد به کار رفته در 
آن، کارخانه های سازنده آن مواد، تهویه مطبوع ساختمان و سیم کشی برق و سیستم صوتی تالار 
و غیره خودش یک داستان بی پایان است که هر کلمه اش حکایت از اهمیت و تأثیر تجارت جهانی 
دارد. با این حال، ما باز هم هر روز ش��اهد انواع مخالفت ها با تجارت آزاد و جهانی ش��دن هستیم 
و از ای��ن حیث به نظر با هیچ کمبودی مواجه نیس��تیم. اما مقال��ه حاضر با مطالب مختلفی که هر 
روز درباره تجارت می خوانیم یا می ش��نویم تفاوت دارد. نویس��نده این مقاله »دانیل گریزوالد« 
دانش آموخته مدرس��ه اقتصادی لندن در رش��ته سیاس��ت اقتصاد جهانی اس��ت و در حال حاضر 
ریاس��ت مرکز مطالعات سیاست تجاری در اندیشکدۀ اقتصادی »کی تو« در واشنگتن را بر عهده 
دارد. او از منتقدین سرس��خت سیاس��ت های دولتی در آمریکا است و در این مقاله می کوشد تا 
از زوایای مختلف موضوع تجارت و اهمیت تجارت آزاد بین کش��ورها را به اختصار بررسی کند. 
امیدوارم که ترجمه این مقاله برای آن دسته از خوانندگانی که به موضوع تجارت آزاد علاقمند 

هستند مفید فایده باشد.
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تجارت آزاد را می توان این گونه تعریف کرد که عبارت است از آزادی افراد و شرکت ها در مبادلۀ کالاها و 
خدمات مابین مرزهای بین المللی بدون ایجاد محدودیت از سوی دولت. چنین تعریفی در زندگی روزمرۀ 
ما به معنای آزادی در خرید پیراهنی دوخته شده در بنگلادش، موزی پرورش یافته در اکوآدور، اتومبیلی 

ساخته  شده در آلمان، »آی پادی« مونتاژ شده در چین و یا یک فیلم تولید شده در هالیوود است.
بح��ث تجارت آزاد با حقوق افراد آغاز می ش��ود، به این معنا که ما می بایس��ت در تجارت به قصد 
کس��ب نفع متقابل با ش��خصی در آن سوی یک مرز یا در فراسوی یک اقیانوس به همان اندازه آزاد 
باش��یم که در تجارت با فردی در آن طرف خیابان یا در ش��هر و استانی در مجاور محل زندگی مان. 
محدودیت های اعمال ش��ده ب��ر تجارت، ناقض آزادی ما در مبادلۀ داوطلبانۀ اموال ش��خصی مان با 

دیگرانی است که از سر اتفاق در کشور دیگری زندگی می کنند.

تقسیم کار
تجارت آزاد به ملت ها امکان می دهد تا در آن چه شهروندان آن ها  قادرند با منابع و مزیت های در 
اختیار خود به بهترین نحو انجام دهند »متخصص« ش��وند. برخی ملت ها به دلیل تفاوت در شرایط 
آب و هوایی، منابع، تاریخ و س��طح سوادش��ان از برخی ملت های دیگر در پرورش گندم، س��اخت 
کامپیوت��ر، تولی��د پارچه یا ارائه خدمات تفریحی در کنار س��احل بهتر عمل می کنند. حتی در درون 
ملت ه��ا نیز وضع کارگران و ش��رکت ها به مراتب بهتر خواهد ب��ود اگر بتوانند در آن چه به بهترین 
نحو انجام می دهند به درجه تخصص برس��ند و س��پس مازاد تولیدشان را از راه تجارت با کالاها و 

خدماتی که دیگر ملت ها در تولید آن ماهرترند مبادله کنند.
افراد عادی هر روزه به این قبیل تجارت ها مشغول هستند. تصور کنید خانواده شما چه قدر فقیر می بود 
اگر پدر و مادرتان اصرار داشتند که خانه و لباس ها و لوازم منزل را خودتان بسازید و تمام مواد غذایی 
م��ورد نیازتان را خودتان پرورش دهید و هرگز هیچ چی��زی از دیگران نخرید. چنین اصراری به »فقر 
خودکفا«1 می انجامید. در عوض، به واس��طۀ تجارت، مردم در آن رشتۀ کاری که می توانند بهره ورترین 
باش��ند »متخصص« می ش��وند و س��پس )در طی فرآیندی که اقتصاددانان به آن »تقسیم کار« می گویند( 

محصول کار خود را با دیگران تجارت می کنند.
همان طور که پدر علم اقتصاد مدرن، »آدام اس��میت«، اس��تدلال 
ک��رده بود، تج��ارت با فراخ تر ک��ردن بازار ام��کان خلق ثروت 
بیش��تری فراهم می آورد و در نتیجه یک تقسیم کارِ دقیق تری را 

مابین ملت ها و در درون ملت ها ممکن می سازد.
آدام اس��میت در رسالۀ معروف خود به نام »جستاری در باب 

ماهیت و علل ثروت ملل« به تاریخ 1776 اظهار می کند که:
1. self-sufficient poverty
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“برای هر پدر دوراندیشی در یک خانواده حکمت و قاعدۀ کلی بر این است که هرگز سعی نکند در خانۀ 
خودش بس��ازد آن چه را که س��اختنش از خریدنش گران تر تمام می ش��ود... قاعده ای که در سلوک یک 
خانوادۀ معمولی »دوراندیشی« محسوب می شود بعید است که در قلمرو یک سرزمین پهناور »حماقت« به 
حساب آید. اگر کشوری بیگانه قادر باشد کالایی را ارزان تر از آن چه ما خودمان می سازیم به ما عرضه 
کند، بهتر اس��ت که آن کالا را از ایش��ان در معاوضه با بخش��ی از محصولات صنایع خودمان خریداری 

کنیم-محصولاتی که در اشتغال و تولیدشان نسبت به دیگران برتری داشته ایم”.

برتری نسبی
در س��ال 1817 یک دلال بازار سهام اهل بریتانیا به 
نام »دیوید ریکاردو«1 با استفاده از نظریۀ خودش به 
نام »برتری نسبی«2 مبانی مطرح شده در رسالۀ آدام 
اسمیت را گسترش داد. بنا به عقیدۀ »ریکاردو« اگر 
کارگران یک ملت قادر باشند همه چیز را کارآمدتر 
از کارگران دیگر ملت ها بس��ازند باز هم می توانند 

با آن ها تجارتی س��ودآور داشته باش��ند. آن چه اهمیت دارد این است که این کارگران چه چیزی را 
نسبت به دیگر ساخته های خودشان به کارآمدترین وجه ممکن می سازند.

به این ترتیب، چنان چه کارگران در کش��وری ثروتمند کفش را 2 برابر بهتر از کارگران در کشوری 
فقیر بسازند اما در ساخت تراشه های کامپیوتر 5 برابر بهتر باشند باز هم به نفع هر دو کشور خواهد 
بود که کشور ثروتمند در ساخت تراشه های کامپیوتر متخصص شود و کفش را از کشور فقیر وارد 
کند. کارگران در هر دو کشور با متخصص شدن در برتری های نسبی خود می توانند میزان مصرفشان 

از هر دو کالا را افزایش دهند.

رقابت و »صرفه جویی های مقیاس«
تجارت آزاد به مردم امکان می دهد تا از راه های مهم دیگری نیز نفع ببرند. ش��رکت ها با تولید برای 
ی��ک بازار جهانی می توانند از »صرفه جویی های مقی��اس«3 عظیمی بهره مند گردند. به طور مثال، در 
شرایطی که یک شرکت در امر پژوهش و گسترش و خرید ماشین آلات برای تولید اتومبیل، هواپیما، 
یا نرم افزار س��رمایه گذاری س��نگینی کرده، اگر تعداد 100،000 قلم کالا برای عرضه در بازار جهانی 
تولی��د کن��د هزینۀ تولید هر قل��م کالا برایش پایین تر خواهد بود تا این ک��ه بخواهد 1000 قلم کالا 

1. David Ricardo
2. comparative advantage 
3.  economies of scale
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برای فروش در بازار داخلی تولید کند. در ضمن، رقابت در تجارت انگیزه ای می ش��ود تا شرکت ها 
در تولی��د کالاهای جدیدتر و بهتر به ن��وآوری بپردازند، هزینه های خود را کاهش دهند، و از میزان 

ضایعات بکاهند.
تج��ارت آزاد برای مصرف کننده به معنای قیمت کمتر، تنوع بیش��تر و کیفیت بهتر خواهد بود. قطعاً 
وضع ما که مصرف کننده هستیم به مراتب بهتر خواهد بود وقتی تعداد زیادی از تولیدکنندگان برای 
معامل��ه ب��ا ما با یکدیگر به رقاب��ت بپردازند تا این که تنها چند تولیدکننده ی��ا فقط یک تولیدکنندۀ 
انحصاری وجود داش��ته باش��د. رقابت در واردات ب��رای ما مصرف کنندگان به این معنا اس��ت که 
قیمت ه��ای کمتری می پردازیم و برای کالاهایی نظیر پوش��اک، غ��ذا یا لوازم برقی از تنوع و قدرت 

انتخاب بیشتری برخورداریم تا این که فقط به چند تولیدکننده داخلی محدود باشیم.

حمایت گرایی
متضاد تجارت آزاد چیزی اس��ت که اغل��ب به آن »حمایت گرایی دولت��ی«1 می گویند، یعنی اقدام 
دولت ه��ا در حمایت و محافظت از برخی تولیدکنندگان داخل��ی خاص در برابر رقابت جهانی از 

طریق وضع تعرفه ها، سهمیه ها و دیگر مقررات.
 »تعرفه« مالیات مس��تقیمی اس��ت که یا بر درصدی از ارزش کالاهای وارادتی یا بر مقدار خاصی از 
آن کالاها تحمیل می ش��ود. »سهمیه« یک محدودیت عددی اس��ت که بر مقدار کالایی که از خارج 
1.   protectionism
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وارد می شود وضع می کنند. دیگر محدودیت های تجاری 
در ش��کل مقرراتی وضع و طراحی می ش��وند که واردات 
کالا را به صورت غیرمستقیم و از طریق موانعی که به آن 

»موانع غیرتعرفه ای« می گویند ممنوع می سازند.
تقریباً همه دولت ها به نوعی به حمایت گرایی مشغولند. 
برای سیاستمداران امر چندان غریبی نیست که بخواهند 
به منظور نفع رساندن به یک تولیدکننده یا صنعت خاص 
داخلی )که خواهان حمایت در برابر رقبای خارجی است( مزایای بزرگ تر تجارت آزاد برای کل 
یک ملت را نادیده بگیرند. صنایعی که خواستار حمایت گرایی هستند نوعاً از سازمان یافتگی عالی 
و انگیزه ه��ای نیرومندی برخوردارند و در نتیجه بهتر می توانند بر سیاس��تمداران و نظام سیاس��ی 

تأثیر بگذارند.
نتیجۀ حمایت دولتی این است که مصرف کننده قیمت بالاتری می پردازد، منابع کشور به شیوه هایی 
مورد اس��تفاده قرار می گیرد که بهره وری کمتری دارند، و اس��تاندارد کلی زندگی پایین تر از سطحی 

قرار می گیرد که در وضعیت تجارت آزاد می توانست باشد.
ملت ه��ای غربی در ده��ه 1930 درس تلخی درب��اره خطرات حمایت گرای��ی آموختند. رکود 
اقتص��ادی در س��ال 1929 دولت های ایالات متح��ده، بریتانیای کبیر و دیگر کش��ورها را بر آن 
داش��ت تا به منظور حمایت از مشاغل اقدام به ایجاد موانع تجاری کنند. اما ایجاد موانع تجاری 
باعث شد تا بقیه کشورها اقدام به تلافی کنند، سطح تجارت نزول کرد، و »رکود بزرگ« عمیق تر 

و طولانی تر شد.
مورخی��ن معتقدند ک��ه تنش های 
بین المللیِ ایجاد ش��ده به واسطۀ 
این زورآزمایی اقتصادی در بروز 
جن��گ جهانی دوم نقش داش��ته 
دوران  آن  رخداده��ای  اس��ت. 
مهر تأیی��دی بر جمل��ۀ معروف 
اقتصاددان سیاسی فرانسه در قرن 
نوزدهم »فردریک باستیا«1 بود که 
می گفت: “ه��ر گاه کالاها نتوانند 
از مرزها عبور کنن��د، نظامیان از 

مرزها عبور خواهند کرد”.
1. Frederic Bastiat
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به سوی تجارت آزاد
پ��س از فجای��ع و ویرانی ه��ای 
رکود اقتص��ادی و جنگ جهانی 
دوم، ایالات متحده، بریتانیا و 20 
کشور دیگر »موافقت نامه عمومی 
تعرفه و تجارت« )گات( را امضا 
کردند. »بازار مش��ترک« نه تنها به 
اروپ��ا کمک کرد تا به بازس��ازی 
ویرانی ه��ای پس از جنگ بپردازد بلکه به حفظ صلح و تش��ویق هم��کاری اقتصادی نیز کمک 
کرد. در س��ال 1995 معاهدۀ »گات« تبدیل به »س��ازمان تجارت جهانی« شد که هم اکنون بیش 

از 150 عضو دارد.
در عرض 50 س��ال گذشته، حرکت به س��وی تجارت آزاد 
از کشورهای توس��عه یافته اروپای غربی، آمریکای شمالی و 
ژاپن فراتر رفته اس��ت. »ببرهای شرق آس��یا« )کره جنوبی، 
تایوان، س��نگاپور و هنگ کنگ( به واس��طۀ درگیر ش��دن در اقتصاد جهانی، خودش��ان را از س��طح 

کشورهایی فقیر به سطح کشورهایی ثروتمند بالا کشیده و متحول کردند. 
در اوایل دهه 1970، چین، ش��یلی، و تعداد اندکی از ملت های کمتر توسعه یافته شروع به کاستن از 
موانع تجاری خود کردند، پذیرای سرمایه گذاری خارجی شدند، و تجارت خود با دیگر کشورهای 

دنیا را به شکلی چشم گیر افزایش دادند.
سقوط کمونیسم جهانی همراه با فرو ریختن دیوار برلین در سال 1989 پندار واهی »حمایت گرایی 
دولتی« را )که پیشتر چونان ابزاری برای توسعه انگاشته می شد( در هم شکست. از آن زمان تا کنون، 

کشورهای بیشتری اقدام به رفع موانع تجاری و شرکت فعال در اقتصاد جهانی نموده اند.

بالا رفتن استاندارد زندگی
امروزه ش��واهد تأییدکنندۀ تجارت جهانی رو به افزایش اس��ت. آن کشورهایی که درهای خود را به 
روی تجارت آزاد و سرمایه گذاری گشوده اند سریع تر رشد کرده و درآمد سرانه ای که کسب می کنند 

بالاتر از کشورهایی است که هم چنان درها را به روی تجارت آزاد بسته اند.
ب��ه طور مثال، منطقه هنگ کنگ از دهۀ 1960 به تمری��ن تجارت آزاد پرداخت. این منطقه که 
زمانی در حد یک پایگاه مرزی فقیر و دورافتادۀ امپراتوری بریتانیا محس��وب می ش��د، امروزه 
یک��ی از ثروتمندترین ش��هرهای روی زمین اس��ت، که ای��ن امر عمدتاً به دلی��ل آزادی مردم 
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هنگ کنگ در خری��د و فروش 
در  آزادان��ه  س��رمایه گذاری  و 

بازارهای جهانی است. 
در مقاب��ل، بس��یاری از فقیرترین 
ملت های دنیا، نظیر کره ش��مالی، 
برمه، و تعداد زیادی از کشورهای 
تج��اری  لح��اظ  ب��ه  آفریقای��ی 
بسته ترین کشورهای دنیا هستند. 

گس��ترش تجارت و جهانی ش��دن در طی س��ه دهۀ اخیر یکی از عمده ترین دلایل کاهش فقر در 
سرتاسر جهان بوده است. بنا به گزارش »بانک جهانی«، از اوایل دهه 1980 تا کنون، سهم جمعیت 
جهانی که با درآمدی کمتر از معادل 1/5$ در روز زندگی می کنند کمی بیشتر از نصف کاهش یافته 
و از 52% به 25% رسیده است. آن دسته از کشورهایی که به جدی ترین وجه درهای اقتصاد خود را 
به روی جهان گشوده اند )نظیر چین، ویتنام، و شیلی( نسبت به دیگر مناطق چشم گیرترین پیشروی 

علیه فقر را داشته اند. 

شرایط بهتر و همکاری بیشتر
منتقدین تجارت گاهی به وضعیت نامساعد کار در کشورهای کمتر توسعه یافته اشاره می کنند و آن 
را دلیلی می دانند که بر مبنای آن ما نباید محصولات تولید شده در این کشورها را بخریم. اما این 
منتقدی��ن این نکت��ه مهم را نادیده می گیرند که تجارت، خود یکی از موتورهای اصلی برای بهبود 

شرایط در همان کشورهای فقیر است. 
امروزه دنیای گش��وده تر ش��دۀ ما )برخلاف آن چه منتقدین روند جهانی ش��دن ادعا می کنند( 
درگیر یک »مسابقه تا کف«1 نیست  بلکه درگیر مسابقه ای برای رشد درآمدها و استانداردهای 
زندگی اس��ت. در طی دوران گس��ترش تجاریِ اخیر، دنیا هم چنین ش��اهد رش��د نرخ امید به 
زندگی و نرخ سواد در کشورهای در حال توسعه و هم زمان کاهش نرخ مرگ و میر نوزادان، 

سوء تغذیه و بهره کشی از کودکان بوده است.
فن آوری های جدید ماهیت تجارت را تغییر داده اند؛ هر چند که تئوری های اقتصادی درباره 
ماهی��ت تجارت هم چنان بدون تغییر مان��ده و با زمانه پیش نرفته اند. امروزه تقریباً نیمی از 

race to bottom   .1: اصطلاح��ی ک��ه ناظر بر مس��ابقه بین دولت ها اس��ت ب��رای رفع همه موانع تجاری )یا کاس��تن از 
مالیات ها( تا جایی که به کف برس��د و دیگر درآمدی برای کش��ور حاصل نش��ود. عموماً مخالفین تجارت آزاد و منتقدان 

روند جهانی شدن از این اصطلاح استفاده می کنند—مترجم 
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کالاها به جای حمل با کشتی یا حمل از طریق جاده و راه آهن از راه های هوایی بین ملت ها 
جا به جا می ش��وند. بس��یاری از کالاهای منتقل ش��ده با کش��تی در دریاها اکنون در داخل 
کانتینرهای اس��تاندارد حمل می ش��وند، که این امر امکان بارگیری و تخلیه آن ها در بنادر و 
انتقال آن ها به کامیون ها و خطوط راه آهن را س��اده تر می کند. گسترش اینترنت و مخابرات 
ماهواره ای به رشد شرکت های چند ملیتی انجامیده است که فعالیت های طرف های معامله 

در کشورهای متعدد را هم زمان هماهنگ می کنند.
در نتیج��ه، بس��یاری از کالاها اینک از طریق همکاری بین کارگران در بس��یاری کش��ورهای 
مختلف س��اخته می ش��وند. یک هواپیمای مس��افربری یا اتومبیل ممکن اس��ت در یک کشور 
طراحی و در کش��ور دیگری مونتاژ گردد، و شامل قطعاتی باشد که کارگران در چندین کشور 
مختلف آن ها را می س��ازند. بر روی »آی پادی« که توس��ط نوجوانی در ایالات متحده یا اروپا 
خریداری می ش��ود عبارت »مونتاژ در چین« حک شده، اما طراحی و مهندسی آن در کالیفرنیا 
ص��ورت گرفته اس��ت. یک کمپانی آمریکایی تراش��ه های پردازندۀ آن را تهیه کرده، ش��رکت 
دیگری در کره جنوبی تراش��ه حافظه آن را س��اخته و دیسک سخت و صفحه نمایش گر آن را 

کمپانی های ژاپنی ساخته اند.
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تحمل و درک دیگران
تج��ارت ع��لاوه بر مزایای اقتصادی موجب تش��ویق تحمل و درک دیگران در بی��ن افراد می گردد. 
تجارت و جهانی ش��دن به ما می آموزند که به مردم دیگر کش��ورها به چش��م افراد مرموز و تهدیدگر 
ننگریم، بلکه به آن ها به چشم مشتری و عرضه کننده و همکاران بالقوه نگاه کنیم. تجارت ارتباط بین 
آدم ها را تسهیل می کند. از طریق تجارت نه تنها کالاها و خدمات، بلکه مردم و اندیشه ها نیز از مرزها 
عبور می کنند؛ اندیش��ه ها و مردمی که در آن س��وی مرزها دوستی ها و روابطی بنا می کنند که موجب 

فرو ریختن تعصبات کهنه و بیهوده می شود.
به لحاظ تاریخی، ش��هرها و کش��ورهایی که در خط مقدم تجارت بین المللی قرار داش��تند در زمرۀ 
بازتری��ن جوامع زمانه خود با بالاترین آس��تانه تحمل بوده اند. ش��هر »ونی��ز« در طی قرن پانزدهم و 
»جمهوری هلند« در قرن هفدهم مراکز پیشرو بازرگانیِ دوران خود بودند و به پناه جویان گریخته از 
ظلم و آوارگان یهودی آزادی و پناه و حمایت قانونی می دادند. شهروندان »ونیز« و »هلند« یاد گرفته 
بودند که با آغوش باز پذیرای مردمانی از مذاهب و نژادهای متفاوت از خود باشند زیرا نابردباری و 
عدم تحمل به غیر از کاستی های دیگری که دارد برای کسب و کار هم مضر است. امروزه جوامعی 
که درهای اقتصاد خود را به روی تجارت گشوده اند احتمال آن که نسبت به آزادی مذهب و آزادی 

بیان دید بازتری داشته باشند بیشتر است. 

تجارت و آزادی
در نهایت، بحث طرفداری از تجارت آزاد به بحث بنیادین »عدالت« ختم می شود. اگر فردی خواهان 
تجارت و مبادله چیزی باش��د که خودش تولید کرده یا خواهان کالایی باش��د که فرد یا افرادی در 
کش��وری دیگر تولید کرده اند، دولت نباید در کار او دخالت کند. استفاده از قدرت دولتی برای منع 

معامله ای که به نفع طرفین معامله است در حکم نقض حق حاکمیت افراد آزاد است. 
موان��ع تجاری ثمرۀ بر حقِ نیروی کار افراد را از ایش��ان می دزدن��د و این ثمرۀ به تاراج رفته را بین 
افرادی تقس��یم می کنند که جز با توس��ل به قدرت سیاسی اخلاقاً نمی توانند هیچ گونه ادعایی بر این 

ثروت غصب شده داشته باشند. 


